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百力滋携手董思成 

碰出新美味，干脆做自己，尽享我的时刻！ 

 

6 月 3 日，格力高旗下品牌百力滋（PRETZ）正式官宣青年演员、全能偶像董

思成为全新品牌代言人，以「碰出新美味 干脆百力滋 尽享我的时刻」为主题，

开启一场味蕾与精神的双重碰撞。此次合作不仅是对品牌创新基因的诠释，更是

对 Z 世代「拒绝平庸、敢于颠覆」生活态度的深度共鸣。 

 

多元碰撞：代言人与品牌的深度契合 

作为新生代全能艺人，董思成的职业生涯充满多元碰撞。他凭借中国舞者的

扎实功底在异国舞台展现东方美学魅力；回国后，他通过热播剧《五福临门》中
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「杨羡」一角，以亦正亦邪的反差魅力赢得观众青睐，更在综艺《五十公里桃花

坞》中呈现 Z 世代年轻艺人的活力特质与幽默反差感，完成从歌手到演员、艺人

的多维度进阶。正如百力滋将辣椒与红虾、黑松露与火腿味等碰撞出独特风味，

董思成用行动证明——跨界融合能激发奇妙化学反应。 

 

    

  

董思成粉丝群体以 18-24 岁的 Z 世代青年为主，其关注焦点集中于偶像的

综艺表现、舞台创意与穿搭灵感。而百力滋的消费者画像同样聚焦于追求新鲜感、

乐于分享的年轻群体，双方在「多元文化碰撞」「拒绝标签」「即时享受」等价值

观上高度契合。 

干脆做自己：口感与生活的双重主张 

百力滋的「干脆」，既是咬下瞬间的咔滋脆响，亦是 Z 世代面对抉择时的果
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敢态度。通过工艺升级，新品实现更酥脆口感与丰富味觉层次，每一口都呼应年

轻人「活出真我」的精神诉求。官宣短片中，董思成置身动态光影空间，以利落

咬下百力滋的动作诠释「碰出新美味」的核心理念，强化品牌个性印记。 

从舞台到银幕，从东方到世界，董思成以持续突破演绎 Z 世代的无限可能；

百力滋则以创新勇气追求重塑传统零食边界。当「多元碰撞」邂逅「干脆主张」，

这不仅是一场味蕾盛宴，更是一代青年向世界的态度宣言。即刻解锁董思成同款

「碰撞美味」，让每一根百力滋成为「尽享我的时刻」的愉悦开关。 

关于格力高中国 

上海江崎格力高食品有限公司（以下简称“格力高中国”）是日本江崎格力

高株式会社在中国独资的外商投资企业，创立于 1995 年，旗下拥有百奇、扁桃

仁效果、必思可、百醇、百力滋、菜园小饼、奇蒂、星奇等众多品牌。中国区总

部位于上海黄浦，在闵行和奉贤拥有 2 家智能化食品生产工厂。目前以中国总

部为核心，全国共有 31 个分公司办事处，企业员工逾 2000 人。 

自创立以来，格力高中国始终秉承“美味与健康”的理念，持续洞察消费者

需求，探究市场趋势，希望通过多元事业与创新发展，为消费者提供更具竞争力

的好产品，助力消费者实现‘健康的每一天，充实的人生’。 


